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Nuestro modelo por ciclos
propedéuticos te ofrece dos

CICLO UNIVERSITARIO: e i
PUBLICIDAD

El Publicista formado cientifica y humanamente con
mentalidad estratégica, comercial y con responsabilidad
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social y ambiental, reconoce e investiga la importancia -
del consumidor en la produccién y consumo de bienes y FORMACION }
servicios, lo mismo que generador de valor para las PROFESIONAL/

organizaciones. Se adapta facilmente a los cambios y
lidera equipos de trabajo que le permiten abordar POR CICL

entornos globalizados, dindmicos y cambiantes. Se
reconoce como promotor del desarrollo; que orienta las
motivaciones del consumidor y a la sociedad a través de
un proceso de innovacién creativa en medios de
comunicacion ATL, BTL, y digitales Es también un
intérprete del marco teérico de politicas y procesos
comunicacionales.
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PERFIL OCUPACIONAL

El Publicista de la U PCA esta formado para desarrollar
estrategias de comunicacién y publicidad,
desempefidandose en areas como:

Direccioén creativa y producciéon de campafias
publicitarias.

Disefio de estrategias de comunicacion online y offline.
Creacién de contenidos publicitarios y multimedia.
Animacién, efectos visuales y postproduccion digital.
Desarrollo de soluciones visuales e interactivas.

Gestion y administracién de empresas de servicios
publicitarios.



GESTION DE PUBLICIDAD

PLAN DE ESTUDIO Y MEDIOS DIGITALES

CICLO TECNOLOGICO - 5 SEMESTRES
SNIES: 106261

Primer semestre Segundo semestre

= Fundamentos del Disefio Basico - Identidad Corporativa
Publicitario - Inglés |
- Competencias Comunicativas = Taller Digital Il (Photoshop) - o
- Mateméticas Aplicadas - Teoria de la Comunicacion - Produccion Publicitaria
- Taller Digital | = Comportamiento del Consumidor = Inglés Il ,
- Semiética = Metodologia de la Investigacion - Taller Digital lll (Animacion 2d)

- Historia de las Artes y el Disefio - Estadistica Descriptiva
- Redaccion Creativa

- Fotografia Basica

= Fundamentos de Mercadeo - Proyecto de Campafiay

- Electiva de Profundizacion | - Negocios Digitales | (Trabajo De Grado)

- Taller Digital IV (Web) = Emprendimiento .

= Fotografia Publicitaria - Electiva Complementaria |

- Investigacion de Mercados - Taller de Comunicacion Digital

- Democracia y Ciudadania - Presupuesto Publicitario

- Taller Audiovisual - Legislacion Publicitaria
PUBLICIDAD

CICLO PROFESIONAL - 3 SEMESTRES
SNIES: 106256

i

- Estrategias de Contenidos para Medios ; i
Digitales y Social Media Strategic PIannlmg (Planner)
Taller de Branding

~ Experiencia de Usuario - Campafia de Bien Piblico (Publicidad Social)
= Gerencia Estratégica (Agencia) . . - .
Administracion Financiera

Narrativas Publicitarias - FElectiva de Profundizacion Il
Relaciones Publicas

Electiva de Profundizacion Il

Octavo semestre

- Etica

- Proyecto Integrado de Campana y Negocios Digitales Il (Trabajo De Grado)
- Electiva Complementaria Il

= Investigacion Publicitaria Aplicada

- Consultorio Empresarial

Etica Profesional

Este plan de estudios podra recibir modificaciones, buscando un mejoramiento continuo y calidad permanente.
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