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Nuestro modelo por ciclos
propedéuticos te ofrece dos

CICLO UNIVERSITARIO: [ e

= O insercion en el mercado laboral.
pd gu
ADMINISTRACION -
DE MERCADEO g5 b
- '/

El profesional de ésta area, desarrolle una mentalidad —~ !

¢ |
gerencial, estratégica y prospectiva; con un FORMACION P
conocimiento profundo del cliente y su importancia PROFES'ONA /
en la produccién y consumo de bienes y servicio. POR CICL

Dominara las comunicaciones y la capacidad de
adaptacion, como competencias que facilitan el
abordar entornos globalizados, dindmicos y
cambiantes.

ORIVLISHIAINN

PERFIL OCUPACIONAL

-
A El Administrador de Mercadeo, esta en la
capacidad de desempeiiarse como:

F Director de Mercadeo
Director de Servicio al Cliente y Comunicaciones
Gerente de Ventas

Director de Investigaciones de Mercado
Estratega de Marketing Digital

Consultor Empresarial
Emprendedor/Empresario



PLAN DE ESTUDIO

Primer semestre

= Fundamento de Mercadeo

- Herramientas Informaticas.
Competencias Comunicativas |
Matematica Aplicada.

Electiva de Humanidades.
Inglés |

= Publicidad.

= Ingles Il.

Segundo semestre

= Producto y Precio.

- Semittica y Creatividad.
- Metodologia de la Investigacion.
- Estadistica Descriptiva.

GESTION DE MERCADEO
Y PUBLICIDAD

CICLO TECNOLOGICO - 5 SEMESTRES
SNIES: 52972

Tercer semestre

- Canales y Logistica de Distribucion.

- Procesos Administrativos

- Merchandising y Promocion de Ventas.
= Investigacion de Mercados.

- Disefio Publicitario

- Fundamentos de Economia.

- Fotografia Publicitaria.

Cuarto semestre

- Taller Audiovisual.

- Comportamiento del Consumidor.
- Comunicacion Integrada de Marca.
- Electiva Complementaria I.

- Contabilidad Financiera.

- Democracia y Ciudadania.

Quinto semestre

- Plan de Mercadeo.

- Administracion Financiera.
= Mercadeo Digital I.

- Electiva de Profundizacion |.
- Campana Publicitaria.

= Emprendimiento

ADMINISTRACION DE MERCADEO

CICLO PROFESIONAL - 4 SEMESTRES
SNIES: 52951

Sexto semestre

- Data Marketing.

= Legislacion Comercial y Laboral.
= Finanzas Corporativas

~ Gerencia Comercial.

- Gerencia del Servicio y la Calidad.
= Teoria de las Organizaciones.

Octavo semestre

- Innovacion y Desarrollo de Productos.
- Investigacion Cualitativa

- Formulacion y Evaluacion de Proyectos.
- Mercadeo Digital Il.

Electiva Complementaria Il.

Séptimo semestre

~ Social Media Manager.

~ Gerencia de Marca.

~ Electiva de Profundizacion II.

~ Mercadeo Internacional.

= Administracion de Recursos Humanos.

Noveno semestre

- Direccion de Marketing.

- Consultorio Empresarial.

= Proyecto de Investigacion.

- Etica Profesional.

- Electiva de Profundizacion Ill.

Este plan de estudios podra recibir modificaciones, buscando un mejoramiento continuo y calidad permanente.



Escanea este codigo
con tu celular!
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