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PLAN DE ESTUDIO GESTION DE MERCADEO
Y PUBLICIDAD

CICLO TECNOLOGICO -5 SEMESTRES

Registro Calificado: Resolucidn No. 018731 de octubre & de 2023,

Primer semestre Segundo semestre Tercer semestre

- Fundamento de Mercadeo = Productoyy pracia - Canales y Logistica de Distribucion

- Heramientas informaticas - PUb"f'c_lad N - Procesos administrativos

. Competencias Comunicativas | % Spidtica y Rt - - Merchandising y promocién de ventas
_ Matemética aplicada : Metoc!ol.ogla de Ia. Ir!vestlgaclon - |nvestigacion de mercados

_ Electiva de Humanidades = :Ensghlieczsllhca Descriptiva - Disefio publicitario

Ingles |

= Fundamentos de economia

Fotografia Publicitaria

Cuarto semestre Quinto semestre

- Taller Audiovisual - Plan de mercadeo

- Comportamiento del Consumidor - Administracion financiera
- Comunicacion integrada de marca - Mercadeo Digital |

- Electiva Complementaria | - Electiva de Profundizacién |
- Contabilidad Financiera - Campana Publicitaria

= Democracia y Ciudadania - Emprendimiento

ADMINISTRACION DE MERCADEO

CICLO PROFESIONAL - 4 SEMESTRES

Registro Calificado: Resolucian No. 025573 de diciembre 28 de 2023

Sexto semestre Séptimo semestre

= Data marketing - Social Media Manager

= Legislacion comercial y laboral - Gerencia de Marca

= Finanza?s corpora’.[ivas - Electiva de Profundizacién Il

= Gerenc!a Comercl.al. _ = Mercadeo Intemacional

= Gerencia del Servicio y la Calidad - Administracién de Recursos Humanos

Teoria de las Organizaciones

Octavo semestre Noveno semestre

= |nnovacidn y desarrollo de productos - Direccion de Marketing

= Investigacion Cualitativa - Consultorio Empresarial

= Formulacion y Evaluacion de Proyectos ~- Proyecto de Investigacion

= Mercadeo Digital Il - Ftica profesional

= Hlectiva complementaria Il - Electiva de Profundizacién Il

Este plan de estudios podra recibir modificaciones, buscando un mejoramiento continuo y calidad permanente.



PROFESIONAL:

ADMINISTRACION
DE MERCADEOQ

El Profesional en Administracién de Mercadeo del PCA,
estd en capacidad de disenar, implementar, dirigir y
evaluar, estrategias de mercadeo enfocadas hacia el
crecimiento y fortalecimiento de la empresa, sus
productos y valor de marca, con base en el estudio y
analisis permanente de los consumidores y el entorno del
mercado. Se caracteriza por su pensamiento ético,
creativo, innovador, ecolégico y globalizado.
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? g Director de Servicio al cliente y comunicaciones
i

Nuestro modelo por cicles
propedéuticos te ofrece dos titulos

g o profesionales en cinco afios, te
= garantiza una rapida insercion en el
- mercado laboral
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PERFIL OCUPACIONAL

El Administrador de Mercadeo de la

- Corporacion Politécnico de la Costa Atlantica, recibe una
formacion integral que lo capacita para incursionar de

manera exitosa en los siguientes campos:
Director de Mercadeo

Gerente de Ventas

Director de Investigaciones de Mercado
Estratega de marketing Digital
Consultor Empresarial
Emprendedor/Empresario




Escanea este codigo
con tu celular y siguanos!
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Pca_politecnico
f D Politécnico Costa Atlantica
https://www.pca.edu.co

Eé Informes Direccién de Programa

5 Tel:3361800 Ext:265/ Cel: 3117658034
;g Correc: dir_pmercadec@pca.edu.co

S5 Avenida los Estudiantes, Carrera 38 No.79A-167,

Campus Santa Bemardita, Barranquilla- Colombia



